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Winterfest Ski & Wine
Najbolja vina regiona na najlepSoj zimskoj destinaciji Srbije

Edukacija — vino — skijanje — zabava
27 - 30. mart 2014.

Sta je Winterfest

Winterfest je trodnevna konferencija o vinu, gastronomiji i vinskom turizmu koja e okupiti proizvodace
vina, trgovce, studente, ugostitelje, hotelijere, turisticke organizacije i agencije i medije iz celog regiona. U
fokusu Winterfesta 2014. je vinski turizam. Ovogodisnji panelisti ¢e kroz zanimljivu formu panel-diskusija
pokusati da daju odgovore na zadate teme, kao i na mnogobrojna pitanja koja ¢e dolaziti kako od voditelja
diskusija, tako i od publike.

Salon vina - Winterfest premium wine selection

Ovo Ce biti prvi salon vina na kojem Ce trideset vinarija iz regiona predstaviti ucesnicima konferencije i
drugim gostima svoj premium segment ponude. Teoretisati o vinu bez degustacije nije potpun doZivljaj, tako
da je Premium wine selection u vecernjim satima sjajna prilika za uZivanje u probranim vinima vinarija iz
regiona.

Vinske staze — Vinski pasosi -NOVO U PONUDI!

ucesnicima Winterfesta omogucimo dodatnu promociju, kao i da ovaj nas zimsko-vinski festival izade na
sneg, napravili smo dogovore sa vliasnicima koliba(kafica i restorana) koji se nalaze na skijaskim stazama.
Promocija na Vinskim stazama nece se dodatno naplacivati. Svaki prijavijeni ucesnik Winterfesta dobija
mogucnost da izabere jedan od ponudenih punktova za svoju promociju. Degustatori /skijasi ¢e na
degustacije dolaziti sa Vinskim pasosem koji e se prodavati zajedno sa paketima za Wintrefest-ski&wine.
Vinski pasos bice ujedno i ulaznica za Premium wine selection salon vina. Degustatori e skijajuci od kolibe
do kolibe i degustirajuci vina i hranu prikupljati pecate u svojim vinskim pasosima. Oni koji sakupe najveci
broj pecata kvalifikovace se za vinske igre bez granica, a pobednike ovog takmicenja organizator ce
nagraditi vrednim vinskim nagradama.



Skola vina

Winterfestova skola vina je trodnevni kurs namenjen svima koji bi svoje uZivanje na snequ Zeleli da dopune i
novim saznanjima o vinu. Polaznici ove zimske vinske skole imace sjajnu priliku da svoja nova teorijska
saznanja o vinu potkrepe i prakticno, na Salonu vina.

Zasto Kopaonik

Kopaonik je najveci skijaski centar u Srbiji i nesumnjivo jedan od najlepsih centara u ovom delu Evrope.
Kopaonik poseduje i neverovatan prirodni potencijal od oko 200 suncanih i oko 160 dana pod sneZnim
pokrivacem tokom godine. Vrhunski uredeni tereni skijaskog centra Kopaonik sa oko 62 km staza za alpsko i
nordijsko skijanje kao i snowboard park koji je opremljen po najvisim standardima, sa stazom ukupne duZine
450 m, pruZaju neizmerno uZivanje svim kategorijama skijasa, od pocetnika do profesionalnih skijasa,
snowboarderima, zaljubljenicima u nocno skijanje i skijasko tréanje.

Zahvaljujuci sistemu za vestacko osneZavanje koji pokriva 97% kapaciteta ski centra, sezona skijanja traje
duZe i ne zavisi od vremenskih uslova.

Kopaonik je omiljeni zimski centar medu mladom populacijom zbog dobre zabave i bogatog noc¢nog Zivota.
Porodice sa decom mogu uZivati u raznovrsnim sadrZajima snowparka uz zimske aktivnosti — sankanje,
klizanje. Za najmlade i pocetnike, koji prave svoje prve skijaske korake, postoji obezbeden prostor "ski
vrti¢a" sa pokretnom trakom koja olakSava da se ovlada osnovnim skijaskim vestinama. Kopaonik je poznat
po odlicnoj apré-ski zabavi koja se do ranih jutarnjih ¢asova nastavlja u nekom od velikog broja kafica,
barova, diskoteka, klubova i restorana turistickog centra.

Imajudi u vidu sve ovo, pravo pitanje je , Kako odoleti Kopaoniku®. Naravno, ovo je odlicna prilika i za
zimsko-vinska takmicenja. Tako da.. budite spremnil! Rezervisite ve¢ sada poslednji vikend u martu za ski &
wine zadovoljstva.
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Preliminarni program Winterfesta 2014.

Cetvrtak, 27. mart
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Petak, 28. mart:
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10:00—-11:30
11:00 —16:00
11:30-12:00

12:00 -14:00

14:00 - 15:00
16:00 —18:00
16:30-19:00
19:00 - 23:30

prijavljivanje ucesnika, recepcije izabranih hotela

Otvaranje i koktel dobrodoslice, restoran Garden (Hotel Grand)

Brendiranje vinske regije, sala Kopaonik (Hotel Grand)

pauza

Intefestova sSkola vina, sala Karaman (Hotel Grand)

Internet i drustvene mreze —marketing u sluzbi vinara, sala Kopaonik (Hotel Grand)

Salon vina - Winterfest premium wine selection, sala Grand (Hotel Grand)

Vinski turizam iz ugla radnika u turizmu Sala Kopaonik (Hotel Grand)
Vinske staze

pauza

Patriote od ¢okota, sala Kopaonik (Hotel Grand)

Uloga autohtonih sorti vinove loze u razvoju vinarstva i vinskog turizma -
prof.Bernard Kozina, Agronomski fakultet u Zagrebu ,Sala Karaman (Hotel Grand)

Nacionalna kuhinja kao turisticki brend, sala Kopaonik (Hotel Grand)
Intefestova skola vina, sala Karaman (Hotel Grand)

Salon vina - Winterfest premium wine selection, sala Grand (Hotel Grand)



Subota, 29. mart:

» 10:00—12:00 Razvoj vinskog turizma Srbije, sala Kopaonik (Hotel Grand)
» 11:00-16:00 Vinske staze

> 14:00-16:00 Vinske igre bez granica, Plato ispred restorana Garden
(sportovi na snegu sa vinskom temom)

» 16:30—-19:00 Intefestova skola vina, sala Karaman (hotel Grand)

> 19:00 Slobodno vreme-druzZenje

Teme Winterfesta 2014 :

> Brendiranje vinske regije

Brendiranje vinskih regija je neizostavna potreba za kreiranje prepoznatljivosti i objedinjavanja vinskih i
turistickih potencijala regiona koji Zele da budu upisani na evropsku i globalnu vinsku kartu bilo da
govorimo o mikroregionima ili makroregionima.

Na panelu ¢emo konkretnim primerima ucesnika koji stizu iz razli¢itih drzava i veoma razli¢ito
profilisanih regija odgovoriti na neka od krucijalnih pitanja. Prvo je $ta je to — po njihovoj definiciji i
iskustvu - vinska regija. Zatim, moze li se regija najbolje identifikovati, a onda i brendirati autohtonim
(ili udomacenim sortama), odnosno mogu li tako osmisljene vinske regije ponistiti hendikep malih ili
nedovoljnih kapaciteta potrebnih za svetsku distribuciju. (Primer Hrvatske i Austrije) .

Drugo pitanje je odnos lokalne (regionalne) gastronomije, vina i turizma te njihovo povezivanje u
celovit turisti¢ki proizvod ili program koji ¢e pospesiti brendiranje/prepoznavanje vinske regije. Treba
posebno obraditi temu vinskih puteva koje ne samo da svojom sveobuhvatnom promocijom doprinose
brendiranju cele vinske regije vec i pospesuju prodaju na kuénom pragu.

U okviru panela treba razjasniti dilemu — uz suceljavanje razlic¢itih misljenja i iskustava - da li u
brendiranju i¢i samo na istorijske, odnosno prirodne regije ili se usmeriti i ka ,makroregijama“ bilo da
su one unutar drzavnih ili Sirih teritorijalnih granica Srednje Evrope, Balkana ili Mediterana.

Voditelj diskusije: Zlatko Gall, novinar i gastro pisac (Hrvatska)
Panelisti:
1. BoZa Aleksandrovi¢, vinar i predsednik udruzenja Sumadija vino (Srbija)
2. Aleks Simci¢, vinar (Slovenija)
3. lvica Matosevi¢, vinar i predsednik udruZenja vinara Vinistra (Hrvatska)
4. Jasmina Beljan Iskrin, direktorka Turisticke organizacije Sremskih Karlovaca (Srbija)

5. Darko Jaksi¢, Ministarstvo poljoprivrede, Sumarstva i vodoprivrede Srbije



>

Internet i drustvene mreze —marketing u sluzbi vinara

Kroz ovaj panel diskutova¢emo o prednostima internet oglasavanja u odnosu na konvencionalne oblike
oglasavanja. Informaticka era je najbrzi rastuéi fenomen koje drustvo poznaje, tako da je pracenje
novih trendova jedan od kljuc¢nih faktora uspesne online marketinske kampanje. Govoriéemo o
tehnikama pridobijanja "pratilaca" na drustvenim medijima, kreiranju kampanja koje se mogu
pokrenuti za svega nekoliko sati a Ciji rezultati mogu biti vidljivi gotovo trenutno. Razgovaraéemo o
tome kako na pravi nacin iskoristiti resurse i alate koji su nadohvat ruke za ostvarivanje uspesnog
online biznisa, kako razmisljati globalno, kako kreirati oglasne poruke (i kampanje) i koristiti napredno
(plac¢eno) oglasavanje, kako se boriti sa konkurencijom na online trzistu. Ukazacemo i na razlike izmedu
Facebook-a i Twittera (140 miliona aktivnih korisnika i 340 miliona tvitova dnevno) a koji je u
vrtoglavom porastu i na nivou regiona.

Voditelj: Marko Dobrani¢, web master (Srbija)
Panelisti:

1. Dusan Jeli¢, urednik sajta www.winesofbalkans.com (Srbija)

2. Nenad Andri¢, urednik sajta www.vinovnik.rs (Srbija)
3. Lada Radin, osnivacica i urednica sajta www.tasteofcroatia.org (Hrvatska)

4. Vladan Stanojlovi¢ , urednik sajta www. vinosrbija.com (Srbija)

> Patriote od ¢okota

Voditelj diskusije: Dragan Stankovi¢, gl. | odg.urednik magazina Wine & fine (Srbija)
Panelisti:

1. Milos Pavlovié, uvoznik i distributer ,,Sun trade” (Srbija)

2. Sava Joji¢, vinar (Srbija)

3. Mate Violi¢, vinar (Hrvatska)

4. Gradimir Vukasinovi¢, uvoznik i distributer ,,MV Sistem” (Srbija)

5. Zeljko Tintor, uvoznik i ditributer ,,Vinomond“ ( Srbija)



» Vinski turizam iz ugla radnika u turizmu

Kroz ovaj panel ¢emo predstaviti projekat razvoja vinske regije Fruske gore i Osjecko baranjske
Zupanije finansiran od strane EU i ukazati na to kako se planski razvija vinski turizam u Srbiji a kako u
regionu. Cuéemo najnovije podatke o kretanju "vinskih" turista i o tome kako se neke evropske vinske
regije bore za svoje turiste i potrosace na svetskom turistickom trzistu. Pricaéemo i o povezanosti
vinarija sa ostalim pruZaocima usluga na mikroregionu i kako jedni drugima mogu doprineti u razvoju i
obezbedeniju klijenata. Jedno od klju¢nih pitanja je i kako pruZziti izvanrednu uslugu u vinskom turizmu i
kakva su ocekivanja sve zahtevnijih turista. Ukazacemo i na neka od najcesciih propusta u prihvatu
turista i objasniti znacaj i ulogu "story telling-a" - tj. pricanja price kojom se predstavlja vinarija, vino,
domacdini. Za kraj ¢emo razgovarati o tome mogu li vinske ture biti i regionalni turisticki proizvod i da li
je preduslov za dobar plasman ovakvih tura vinski brend makroregije tj. da li je neophodno kreirati
brend makroregije Balkana (ili ex YU).

Voditelj diskusije: Biljana Marceta, direktorka turisticke agencije Magelan (Srbija)
Panelisti:
1. Zlatko Zivanié, Vinarija Zvonko Bogdan (Srbija)
2. Jasmina Beljan Iskrin, direktorka turisticke organizacije Sremskih Karlovaca (Srbija)
3. lvica Mili¢evi¢, direktor turisticke zajednice grada lloka (Hrvatska)

4. Damir Zrno, sommelier- predsednik udruzZenja za promociju enogastroturizma ,,Dekanter”
(Hrvatska)

> Nacionalna kuhinja kao turisticki brend

Voditelj: Aleksandar Samardzija, Salas 137 (Srbija)
Panelisti:

1. Dragan Uni¢, kuvar (Svedska)

2. Tom Greti¢, kuvar (Hrvatska)

3. Mire Kovacevic, vinar (Srbija)

4. Zlatko Gall, novinar i gastro pisac (Hrvatska)

5. Aleksandar Vuckovski, enogastronomski novinar (Makedonija)



» Razvoj vinskog turizma Srbije.

Cilj nam je da se kroz ovu panel diskusiju definiSu klju¢ni igraci u razvoju i promociji vinskog turizma
Srbije (drzavni organi, udruZenja, agencije, lokalna samouprava ) i predstave planovi daljeg razvoja i
promocije vinskog turizma Srbije. Posle prezentacije primera iz okruZzenja ocekujemo i konkretne
predloge za definisanje akcionog plana razvoja vinskog turizma Srbije a ¢iju bi realizaciju analizirali na
slede¢em skupu ovog tipa.

Molim sve prisutne da aktivno ucestvuju u ovom panelu kako bi ovu bitnu granu turizma usmerili u
pravcu porasta broja posetilaca, a Srbiju predstavili kao prepoznatljivu vinsku destinaciju.

Voditelj: Milos$ Kalapis, Srbija, trener vinskog turizma, Edukativni centar - Akademija vinskog turizma

Panelisti:

1. Darko Jaksi¢, Ministarstvo poljoprivrede Srbije

2. Gordana Plamenac, Turisti¢ka organizacija Srbije

3. lvana Simjanovska, autor vinskog vodic¢a (Makedonija)

4. Paul Caputo, analiticar vinskog turizma (ltalija)

5. Gvozden Radenkovié, dosadasnji predsednik VIVIS-a (Srbija)

Interfestova skola vina

Teme:

Osnovne sorte za proizvodnju vina
Proizvodnja vina

Vrste — stilovi vina

Cuvanje, skladi$tenje vina

Servis vina

Osnovna senzorika

Vinoi hrana
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Grand Hotel & Spa****

Paket 1: Paket 2:
4 dana/ 3 nodi 4 dana/ 3 nodi
Smestaj, izlaganje na Salonu vina i Smestaj, prisustvo na svim panelima i
prisustvo na svim panelima Vinski paso$
1/2, 1/3, superior 393 € 273 €
1/1 superior soba 489 € 379 €

Paket 1
Cena u eur po osobi obuhvata:

e Akreditaciju za prisustvo na svim panelima

e Pravo izlaganja na Salonu vina (dve veceri)

e Pravo promocije na Vinskim stazama (dva dana)

e Smestaj na bazi polupansiona za jednu osobu za 4 dana/3 nodi (dorucak i vecera — Svedski sto)

* Neograniceno koris¢enje sadrzaja Spa & Wellness centra na 1.800m2: zatvoreni bazen dimenzija
18x9m, relax zona, Sauna svet — infrared sauna, finska sauna, ruska banja, tropske kise, hammam,
slano-ledena pecina, kneipp, bazen i jacuzzi sa grejanom vodom na otvorenom, fitnes centar

*  Wi-Fi

* Hotelsko osiguranje

e Korisc¢enje skijasnice

Paket 2.
Cena u eur po osobi obuhvata:

* Akreditaciju za prisustvo na svim panelima

e Ulaznica za Salon vina (2 veceri)

e Ulaznica za degustacije na Vinskim stazama (dva dana)

* Smestaj na bazi polupansiona po osobi za 4 dana/3 nodi (dorucak i vecera — Svedski sto)

* Neograniceno koris¢enje sadrZaja Spa & Wellness centra na 1.800m2: zatvoreni bazen dimenzija
18x9m, relax zona, Sauna svet — infrared sauna, finska sauna, ruska banja, tropske kise, hammam,
slano-ledena pecina, kneipp, bazen i jacuzzi sa grejanom vodom na otvorenom, fitnes centar

*  Wi-Fi

* Hotelsko osiguranje

e Kori$¢enje skijasnice



Family Hotel Angella ****

Paket 1: Paket 2:
4 dana/ 3 noéi 4 dana/ 3 noéi
Smestaj, izlaganje na Salonu vina i Smestaj, prisustvo na svim panelima i
prisustvo na svim panelima Vinski paso$
jedna osoba u
dvokrevetnoj sobi SEvie 234.€
1/1 soba 396 € 266 €

Paket 1.
Cena u eur po osobi obuhvata:

e Akreditaciju za prisustvo na svim panelima

e Pravo ucesca na Salonu vina (dve veceri)

e Pravo promocije na Vinskim stazama (dva dana)

* Smestaj na bazi polupansiona za jednu osobu za 4 dana/3 nodi (doruéak i vecera — Svedski sto)

¢ Neograniceno koris¢enje sadrzaja Wellness & Spa centra u Hotelu Angella: jacuzzi, hammam, finska
sauna, infra sauna, kneipp, gym

*  Wi-Fi

* Hotelsko osiguranje

e Kori$¢enje skijasnice

Paket 2.
Cena u eur po osobi obuhvata:

e Akreditaciju za prisustvo na svim panelima

e Ulaznica za Salon vina (2 veceri)

¢ Ulaznica za degustacije na Vinskim stazama (dva dana)

* Smestaj na bazi polupansiona po osobi za 4 dana/3 nodi (d

e orucakivecera— Svedski sto)

¢ Neograniceno koris¢enje sadrzaja Wellness & Spa centra u Hotelu Angella: jacuzzi, hammam, finska
sauna, infra sauna, kneipp, gym

*  Wi-Fi

¢ Hotelsko osiguranje

e Koris¢enje skijasnice



Apartmani Konaci ****

Paket 1: Paket 2:
4 dana/ 3 nodi 4 dana/ 3 nodi
Smestaj, izlaganje na Salonu vina i Smestaj, prisustvo na svim panelima i
prisustvo na svim panelima Vinski pasos
1/2 studio na bazi PP 324 € 204 €
1/3 studio na bazi PP 306 € 186 €
1/2 studio na bazi NA 298 € 178 €
1/3 studio na bazi NA 272 € 152 €
1/4 studio na bazi NA 265 € 145 €

Lokacija: u sredistu turistickog kompleksa i Nacionalnog parka Kopaonik, u neposrednoj blizini ski staza.
Apartmani su kompletno renovirani 2012. godine.
*PP — polupansion

*NA — najam pansiona sa kuhinjom (bez organizovane ishrane)

Paket 1.
Cena u eur po osobi obuhvata:

e Akreditaciju za prisustvo na svim panelima

e Pravo ucesca na Salonu vina (dve veceri)

e Pravo promocije na Vinskim stazama (dva dana)

* Smestaj na bazi polupansiona po osobi za 4 dana/3 nodi (dorucak i vecera — Svedski sto)
e Korisc¢enje skijasnice

Paket 2.
Cena u eur po osobi obuhvata:

e Akreditaciju za prisustvo na svim panelima

e Ulaznica za Salon vina (2 veceri)

e Ulaznica za degustacije na Vinskim stazama (dva dana)

* Smestaj na bazi polupansiona po osobi za 4 dana/3 nodi (dorucak i vecera — Svedski sto)za uslugu PP
e Korisc¢enje skijasnice

Napomena: Za hostese i ostalo radno osoblje obezbedene su posebne povoljnosti. Imajucdi u vidu da ée na
Winterfest doci veliki broj studenata sa zavrsnih godina (poljoprivredni fakultet, turizam, ugostiteljstvo..)
pruza vam se mogucénost da angaZujete prisutne sudente kao pomo¢ na Standu. U tom slucaju necete imati
troSak smestaja za hostese.



